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La iniciativa que conciencia a los jdvenes sobre el consumo responsable y moderado de cerveza

= Participaciéon abierta del 10 de mayo hasta el 25 de julio de 2016 en cuatro categorias:
audiovisual, fotografia, grafica y microrrelato

= La informaciéon del certamen estd disponible en www.undedodeespuma.es y
www.facebook.com/cervecear

Madrid, 24 de mayo de 2016.- Cerveceros de Espana junto con el Ministerio de Agriculturq,
Alimentacion y Medio Ambiente, y las organizaciones de consumidores CECU y UCA, han lanzado
la XIV edicién del certamen creativo ‘Un dedo espuma, dos dedos de frente’. Ademds, como en
pasadas ediciones, cuentan con el apoyo del Club de Creativos y del Instituto Europeo de Design
de Madrid. Los participantes deben enviar sus creatividades con el objetivo de transmitir el
mensaje de consumo responsable y moderado de cerveza.
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edad para hacerles llegar la importancia
de consumir cerveza con responsabilidad.
El objetivo de esta iniciativa es implicar a
los propios jdvenes para que sean ellos los
que fransmitan estos mensajes a amigos y
familiares y asi, concienciarles acerca del
consumo moderado.
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Los participantes podrdn publicar sus = ’Ef"
creatividades desde hoy y hasta el préoximo 25 de julio. Los nombres de los ganadores podrdn
consultarse en la pdgina web del concurso a partir del 14 de septiembre de 2016.

El periodo de participacién permanecerd abierto hasta el proximo 25 de julio.

Una campaiia digital para un publico 2.0

La mejor forma de conectar con los participantes es adaptarse a su entorno y no es otro que el
digital. Es por esto que las redes sociales serdn una pieza fundamental de esta campaia. Los
participantes tendrdn que publicar sus creatividades en sus perfiles de Facebook, Twitter,
Instagram y YouTube.

Sobre la campana educativa “Un dedo de espuma, dos dedos de frente”

El objetivo de esta campana es transmitir a los jdvenes mayores de edad recomendaciones para
que, en caso de que consuman cerveza, lo hagan de forma responsable y moderada. Todo ello,
aun cuando numerosos estudios destacan que la cerveza es consumida responsablemente por la
gran mayoria de la poblacién. Las medidas educativas y preventivas a largo plazo han
demostrado ser las mds eficaces, de ahi la apuesta de la campana por la continuidad vy la
persistencia de los mensajes sobre moderacion y responsabilidad.

Mas informacion: 1

Nuria Val / Elizabeth Narrillos: 91 384 67 34 / 00 — nuria.val@bm.com ; Elizabeth.narrillos@obm.com
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